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RESUMEN

El objetivo de este trabajo es determinar las caracteristicas y diferencias en el uso de redes sociales
segtin la edad y sexo de los estudiantes de la modalidad a distancia de la Universidad Alas Peruanas;
iniciamos la investigacién considerando que existen diferencias marcadas en el uso de redes sociales
en funcidn a la edad y sexo de los estudiantes.

Se utilizé el disefio observacional transversal, el método cuantitativo y cualitativo. La muestra estuvo
conformada por 8851 estudiantes de pregrado investigacién y se utilizé una encuesta en formato
electrénico aplicada a los estudiantes, se consulté el reporte estadistico de Facebook y se observaron
los muros de estudiantes en forma aleatoria. El andlisis incluy6 las variables de sexo, edad, uso de
redes sociales, situacion laboral y estado civil.

La investigacién determiné que la edad promedio de los estudiantes es de 33 afios para el sexo
masculino y 30 afios para el sexo femenino. Existen carreras con predominancia de estudiantes de
sexo femenino Psicologia Humana (77.53%), Ciencias Contables y Financieras (67.84%) y otras
con predominancia de alumnos de sexo masculino Ingenieria Electrénica y Telecomunicaciones
(97.31%), Ingenieria de Sistemas e Informdtica (85.14%), Ingenierfa Industrial (83.21%) entre
otras. Las redes sociales mas utilizadas por los estudiantes son Facebook (82.89%), Twitter (14.96%)
y Google + (14,55%). No existen diferencias porcentuales considerables segin sexo entre las perso-
nas a las cuales les gusta la pdgina y/o visualizan las publicaciones en Facebook (87% de las mujeres
y 84% en los hombres en las carreras de ingenierfas y 85% de las mujeres y 81% en los hombres en
las carreras de sociales), pero si existen diferencias a nivel de interaccién; la interaccién es de 62%
en mujeres y del 38% en los hombres. Las tasas de empleo son mds altas en los estudiantes de sexo
masculino (86.6% en los hombres y 75.4% en las mujeres en las carreras de sociales y 91.8% en los
hombres y 75.7% en la mujeres en las carreras de ingenierfas) y no necesariamente el uso de Redes
Sociales por las estudiantes de sexo femenino favorece a su empleabilidad.
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ABSTRACT

The objective of this study was to determine the characteristics and differences in the use of social
networks by age and sex of students in distance learning of Universidad Alas Peruanas; research

began considering that there are marked differences in the use of social networks according to age
and sex of students.
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The transverse observational design, quantitative and qualitative method was used. The sample con-
sisted of 8851 undergraduate students. A survey was used in electronic format, applied to students;
the statistical report of Facebook was consulted and the walls of Facebook of the students were
observed at random. The analysis included the variables of sex, age, use of social networks, emplo-
yment status and marital status.

The investigation determined that the average age of students is 33 years for males and 30 years for
females. Predominantly female students in Human Psychology (77.53%) and Science Accounting
and Finance (67.84%); the predominance of male students in Engineering Electronics and Tele-
communications (97.31%), Systems Engineering and Informatics (85.14%), Industrial Enginee-
ring (83.21%), among others. Social networks used by students are Facebook (82.89%), Twitter
(14.96%) and Google + (14.55%). No significant differences by sex between the people who like
the page and / or displayed publications Facebook (87% of women and 84% in men in enginee-
ring’s and 85% of women and 81% men in social science), but if there are differences at the level of
interaction; interaction is 62% in women and 38% men. Employment rates are higher among male
students (86.6% in men and 75.4% for women in social sciences and 91.8% in men and 75.7% for
women in engineering’s) and not necessarily the use of Social Networks by female students enhances

their employability.

Keywords: Gender, Social networking, University, Distance education.

INTRODUCCION en redes era fundamentalmente un chat textual, y
el istema Operativo predominante era DOS?, si-
glas de Disk Operating System (Figura 1). Las re-
des estaban reservadas a expertos en informadtica,
se requeria dominio de los comandos de texto en
idioma inglés, no se usaban mouse y las pantallas
eran monocromdticas. A mediados de los 90 apa-
rece Windows con su interface gréfica, las redes se
vuelven mds amigables, al chat textual se afaden

emoticones. Posteriormente se incluirfan las op-

En los dltimos anos se ha generado un creciente
interés por conocer las caracteristicas de los estu-
diantes universitarios en la modalidad a distancia
y el uso de redes sociales; sobre todo entendiendo
que hay pocas investigaciones cuantitativas o de
campo relativas a estos tépicos.

Hay que tener en cuenta también que el concepto
de redes sociales y su uso ha evolucionado con el

tiempo; desde las redes de comunicacién tipo In- _ _
ternet Relay Chat (IRC)Z, que en la década de lOS : USBn.x(!.HMBZ;:::u Cycles: 3000, Frameskip 0, Program: IRCJR

14 <Brut_DOSBox> Particle-Home s
<Brut_DOSBox> 1'd like to een shot of the wew IRCjr
Z oh, s hat
<Brut_DOSBox> Just id
Of course, you UNDE!
<Brut_DOSBox> (No, my fau

90 eran muy populares entre los jévenes, pasando
por el Messenger groups (MSN Groups), Hi5,
Sénico, entre otros, hasta llegar a las redes socia- :
les que predominan actualmente como Facebook, RS

ew more lines.
the PLAIDS in t
jht I had it and had a bug instead.)

I really enjoy Treet. It is absolutely a viable altern

M.
<Brut_DOSBox> Mo, bug fixed
. I have read the
SBox> sping ahm

LaS redes SOCiaICS han CVOluciOﬂadO, van de la 2015 At a drumo I\F!]i;.(ilt‘ﬂll drosoibony ekabiope estroi

Twitter y Google +.

mano con el avance tecnoldgico y la actual masifi- o Grut_D0SBo0> Ok, 1et’s 1o

I do bel

up too much ..
olyethylene is not as resistant to c

cacién de los dispositivos méviles y su uso cambia
la forma de usos y costumbres de la poblacién.

Fig. 1 Chat textual en entorno DOS. Fuente: http://www.
irc-junkie.org/files/2012/03/dos-irc-client-ircjr-running-
in-dosbox.gif

Hasta inicios de los afios noventa la comunicacién

2 IRC es una red de conversacion en tiempo real por texto entre dos

o mds personas. Se diferencia de la mensajeria instantdnea porque no
requiere de la aceptacion previa para iniciar una conversacion; todos
los usuarios que se encuentran en un canal pueden comunicarse entre
si.

3 DOS siglas de disk operating system (“sistema operativo de disco”).
Un sistema operativo para computador muy popular en los 80 y hasta
mediados de los 90. Su interfaz era de linea de comando en modo
texto o alfanumérico.
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ciones de voz y de video. Se cambia el modelo de
comunicacién en tiempo real en formato abier-
to al de formato cerrado, se anaden opciones de
murales o pdginas a los que los contactos tienen
acceso en funcién a la configuracién del perfil de
nuestras cuentas de usuario, empezando el mo-
delo de red social que actualmente conocemos.

El cambio tecnoldgico ha llegado a ser un factor
diferenciador de la poblacién. De la cldsica gene-
racién que usaba el teclado en casi toda actividad
computacional, evoluciona rdpidamente pasando
por el uso del mouse, el ldpiz éptico, y otros hasta
llegar a las tecnologias actuales de reconocimiento
de voz, de movimiento del cuerpo tipo Kinect,
de respuesta tdctil o Touch, etc.

La rdpida evolucién de las tecnologias obliga a
adecuarse al ritmo que impone. Citamos el ejem-
plo de Hi5, una de las primeras y principales re-
des sociales de habla hispana que tuvo su apogeo
entre los anos 2005 y 2009 y que ha sido re-
emplazada por Facebook. Los usuarios de Hi5 en
Latinoamérica ascendian a 18 millones en Junio
del 2006 y los de Facebook a 14 millones. En
el 2012 los usuarios globales de Hi5 ascendian
a aproximadamente a cerca de 80 millones de
usuarios mientras Facebook tenfa mil millones de
usuarios.

Las investigaciones que se realizan sobre las TI-
Cquedan rdpidamente desfasadas, lo que presu-
miblemente explique la escasez de investigaciones
centradas en las redes sociales y su relacién con el
género y edad de los estudiantes de la modalidad
a distancia.

Antecedentes

Entre los tedricos consultados, cabe sehalar a Ia-
nire Estébanez y Norma Visquez quienes en su
investigacién cualitativa titulada “La desigualdad
de género y el sexismo en las redes sociales” (Esté-
banez & Vésquez, 2013) encuentran que existen
expresiones sexistas en las redes sociales y la pre-
sencia de diferencias en el uso de redes sociales
en funcién al sexo y edad de los adolescentes y
jovenes. Afirman que “chicas y chicos, indepen-
dientemente de la edad, hacen uso distinto de las
redes sociales, por el que ellas las utilizan como
medio expresivo y ellos de forma mds marcada-

mente instrumental [...] las chicas se exponen

mds y viven mds riesgo de agresiones en las redes

sociales. [...] ademds de las diferencias por sexo,

la edad también es una variable significativa en el
. . . »

uso y significado de las redes sociales” (Estebanez

& Vésquez, 2013 p. 103).

Pilar Colds-Bravo y otros investigadores de la
Universidad de Sevilla, en su articulo titulado:
“Juventud y redes sociales: Motivaciones y usos
preferentes”  (Colds-Bravo,
& de Pablos-Pons, 2013) muestran que los jéve-
nes usan de manera habitual las redes sociales y
se identifican dos vertientes motivacionales en su
uso: una social y otra psicolégica. No se hallan
diferencias significativas entre sexos en cuanto a
frecuencia de uso, pero si en las motivaciones para
su acceso. Las de los chicos son de tipo emocio-
nal, mientras que en las chicas predomina la mo-
tivacién de cardcter relacional.

Gonzalez-Ramirez,

Rubén Mejia-Nufez y Alejandrina Bautista-Jaco-
bo, investigadores de la Universidad de Sonora,
en su estudio titulado “El Hébito de las Redes So-
ciales en Estudiantes de Medicina” (Mejia-Nunez
& Bautista-Jacobo, 2013), afirman que las estu-
diantes universitarias son usuarias que consumen
més tiempo en Facebook y generalmente tienen
mds amigos en este medio que los estudiantes
hombres. En estudios anteriores hechos a muje-
res en general y en adolescentes en particular se
han mostrado que las mujeres tienden a conec-
tarse por mds tiempo a las redes. Sin embargo sus
estudios no encuentran diferencia significativa en
la cantidad de tiempo que dedican los estudian-
tes de sexo femenino y masculino al uso de redes
sociales.

Eva Espinar Ruiz y Maria José Gonzilez Rio de
la Universidad Alicante, en su investigacién “Jé-
venes en las redes sociales virtuales” (Espinar &
Gonzdlez, 2009); realizan un andlisis explorato-
rio de las diferencias de género acerca de la utili-
zacion de redes sociales por parte de los jévenes.
Concluyen que existen brechas digitales que de-
ben ser observadas y analizadas, tales como el ac-
ceso a la tecnologia, los usos que se hacen de ella
(qué se sabe hacer, cudnto se hace y qué se hace)
y el acceso diferencial de hombres y mujeres a los
servicios mds avanzados.
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METODO

De acuerdo a lo definido por Sampieri Herndn-
dez, Collado Fernandez, & Lucios Baptista, 2003,
se utilizé el método de estudio cuantitativo sobre
las caracteristica de sexo, edad y uso de redes so-
ciales por parte de los estudiantes de la modalidad
a distancia de la Universidad Alas Peruanas.

2.1.  Participantes

La poblacién estuvo formada por 14,000 estu-
diantes de la modalidad a distancia de la Univer-
sidad Alas Peruanas.

En la muestra participaron 8,851 estudiantes de
la modalidad a distancia de las siguientes carreras
profesionales: Carreras de Ingenierfas: Incluye a
Ingenieria Ambiental, Ingenierfa de Sistemas e
Informitica, Ingenieria Electrénica y Telecomu-
nicaciones e Ingenierfa Industrial y las Carreras
de Sociales: Incluye a Administracién, Admi-
nistracién y Negocios Internacionales, Ciencias
Contables y Financieras, Ciencias de la Comuni-
cacién, Derecho, Educacién, Psicologia Humana
y Turismo, Hotelerfa y Gastronomia; todas estas
carreras se desarrollan en la modalidad a distancia.

En la seleccién de la muestra se utilizé el mues-
treo aleatorio estratificado. Los sujetos de la
muestra fueron agrupados en funcién a la carrera
profesional de estudio. La muestra corresponde al
60% de la poblacién estudiantil, la distribucién
de alumnos muestreados por carrera profesional
es proporcional al nimero de alumnos matricula-
dos en el periodo 2014-2.

Conforme a lo definido por Carlos Monje en su
Guia de Didictica de la Metodologia de Investi-
gacién Cuantitativa y Cualitativa (Monje Alvarez,
2011), una muestra representativa debe reflejar
las caracteristicas de la poblacién de donde pro-
viene, y los resultados obtenidos pueden aplicar-
se a dicha poblacién. Por lo tanto, la poblacién
muestreada fue seleccionada bajo los siguientes
criterios:

1. Los sujetos de estudio fueron alumnos de la
Universidad Alas Peruanas que cursa estudios
en la modalidad a distancia y registra matri-
cula en el periodo 2014-2

2. Elsujeto de estudio particip6 voluntariamen-
te registrando sus datos generales y el uso de
redes sociales a través de una encuesta tipo
formulario electrénico.

2.2. Instrumento

Para la presente investigacién se utilizé un cues-
tionario en formato electronico con preguntas
cerradas y abiertas para identificar las caracteristi-
cas de género, edad y uso de redes sociales de los
alumnos.

2.3. Diseno

El estudio realizado fue de tipo observacional
transversal, y el método fue de tipo cuantitativo
y cualitativo.

2.4. Procedimiento

El estudio fue planeado por la Direccién Univer-
sitaria de Educacién a Distancia de la Universidad
Alas Peruanas, para determinar las caracteristicas
y diferencias en el uso de redes sociales segin la
edad y sexo de los estudiantes en la modalidad a
distancia. Se disenaron los instrumentos especifi-
cos para esta investigacién: encuestas en formato
electrénico con preguntas cerradas y abiertas (70
ftems o campos de informacién), y se observaron
los “muros de Facebook” de los estudiantes para
profundizar el andlisis y comprender el sentido de
sus respuestas en la encuesta. Para este fin se utili-
z6 una ficha de observacién.

El anilisis se basé en las variables de sexo, edad y
el uso de redes sociales. Se incluyé aspectos relati-
vos al estado civil y situacién laboral.

Los sujetos de estudio se agruparon en 2 grupos
segun la carreras profesional de pertenencia:

* Carreras Profesionales de Ingenierfas: In-
genierfa Ambiental, Ingenieria de Sistemas e
Informdtica, Ingenieria Electrénica y Teleco-
municaciones, Ingenierfa Industrial.

e Carreras Profesionales de Sociales: Adminis-
tracién, Administracién y Negocios Interna-
cionales, Ciencias Contables y Financieras,
Ciencias de la Comunicacién, Derecho, Edu-
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cacién, Psicologia Humana, Turismo, Hote-
lerfa y Gastronomia.

El Procesamiento Estadistico se realizé con el
software SPSS versién 20.0. Ademds, se utilizé el
analisis dindmico de datos mediante Power Pivot
y Power Query de Microsoft.

RESULTADOS

Carrera profesional y edad de los estudiantes:

Las curvas de distribucién de los alumnos de las
carreras de Ingenierias y Sociales muestran ligeras
diferencias en la edad en funcién al sexo de los
estudiantes. La figura 2 indica que las curvas de
edades de alumnos de sexo masculino y femenino
tienen asimetria positiva y que la edad promedio
de las alumnos es de 33 afios para el sexo mascu-
lino y 30 afios para el sexo femenino.

Fig. 2. Poligono de Frecuencia de estudiantes por sexo y

edad
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Relacién de carrera profesional y sexo de los es-
tudiantes:

Al analizar la relacién porcentual de los estudian-
tes por carrera profesional, se tiene que las carre-
ras con predominancia femenina son Turismo,
Hoteleria y Gastronomia (67.60%), Psicologia
Humana (77.53%), Ciencias Contables y Finan-
cieras (67.84%), Educacién (66.67%). Los varo-
nes prefirieron Ingenieria Ambiental (66.97%),
Ingenieria de Sistemas e Informdtica (85.14%),
Ingenieria Electrénica y Telecomunicaciones
(97.31%), Ingenieria Industrial (83.21%), Dere-
cho (58.90%).

Las carreras neutras, aquellas sin predominancia
de género, fueron Administracién, Administra-
cién y Negocios Internacionales y Ciencias de la
Comunicacién.

Fig. 3. Poligono de frecuencia de estudiantes por carrera
profesional y sexo

% DE ESTUDIANTES POR SEXO Y CARRERA

m MASCULINO O FEMENINO

Turismo, Hoteleria y Gastronomia 67,60%
Psicologia Humana 2 77,53%

83,21%

Ingenieria Industrial

Ingenieria Electrénica y
Telecomunicaciones

97,31%

Ingenieria de Sistemas e Informética 85,14%

Ingenieria Ambiental 66,97%

Educacion 66,67%

Derecho 58-90%

51,04%
48,96%

Ciencias de la Comunicacién
Ciencias Contables y Financieras

Administracion y
Negocios Internacionales

Administracion

Relacién entre la edad y el uso de redes sociales
en los estudiantes:

La figura 4 muestra que los estudiantes de 22 a
32 anos dan un mayor uso a las redes sociales en
estudiantes cuya edad oscila entre 22 y 32 afos.

Fig. 4. Poligono de frecuencia de la Relacién entre la Edad
y el Uso de Redes Sociales en los estudiantes
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Relacién entre carrera de estudio, género y el uso
de redes sociales en los estudiantes:

Conforme a lo mostrado en la Tabla 1, en las ca-
rreras de Ingenierfas el 87% de las mujeres y el
84% de los varones usan redes sociales. No existe
diferencia estadisticamente significativa en el uso
de redes sociales y el sexo de los alumnos en las
carreras de ingenierias.

Carreras de Ingenierfas

Suscrito a redes

. Femenino Masculino
sociales
Freq. % Freq. %
No 68 13 333 16
St 446 87 1731 84
TOTAL 514 100 2064 100

Tabla 1. Porcentaje de estudiantes por xexo y uso de redes
sociales en las carreras de Ingenierfa

En las carreras de Sociales (Tabla 2) el 85% de
las mujeres y el 81% de los varones usan las redes
sociales y tampoco existen diferencias estadistica-
mente significativas en el uso de redes sociales por
parte de los alumnos de sexo femenino y masculi-
no en las carreras de Sociales.

Carreras de Sociales

Suscrito a redes

. Femenino Masculino
sociales
Freq. % Freq. %
No 530 15 503 19
Si 3055 85 2185 81
TOTAL 3585 100 2688 100

Tabla 2. Porcentaje de estudiantes por xexo y uso de redes
sociales en las carreras de Sociales

Redes sociales de mayor uso por los estudiantes

Los resultados de la encuesta muestran que las
redes sociales dominantes son: Facebook (83%),
Twitter (15%) y Google + (15%), todas ellas de-
dicadas a la distraccién y las relaciones interperso-
nales y sociales. Muy por debajo se ubica Linkedin
(6%), la nica red social de orientacién laboral y
profesional que han referenciado los estudiantes.

Red social utilizada

Facebook
Twitter
Google +
Linkedin

Hi5
Instagram
Sonico
MySpace
Badoo

Sound Cloud
Pinterest
Hotmail
Fourquare
Tumblr
Tuenti
WhatsApp
Skype
OutLook
Xing

Weibo
Douban
Youtube

Line

Path
VXXX
Blogspot.com
Kaixin001
Vine
Computrabajo

Qzone
Taringa
Viber
Yahoo

Freq.

7337
1324
1288
504
465
463
172
163
139
55
51
37
36
33
17
13
11

[ N NV T O

N W W W

%
82.89%
14.96%
14.55%
5.69%
5.25%
5.23%
1.94%
1.84%
1.57%
0.62%
0.58%
0.42%
0.41%
0.37%
0.19%
0.15%
0.12%
0.09%
0.07%
0.06%
0.05%
0.05%
0.03%
0.03%
0.03%
0.02%
0.02%
0.02%
0.01%
0.01%

0.01%
0.01%
0.01%

Tabla 3. Redes sociales de mayor uso por los estudiantes
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Uso de Facebook por carrera y sexo

La figura 5 muestra que las estudiantes mujeres
usan mds facebook en casi todas las carreras pro-
fesionales, a excepcién de Turismo, Hotelerfa y
Gastronomia, y Ciencias de la Comunicacién.

Fig. 5. Porcentaje de usuarios por carrera y género que uti-
lizan Facebook

% DE ESTUDIANTES POR SEXO Y CARRERA

B MASCULINO O FEMENINO

‘. [ ¥
Turismo, Hotelerfa y Gastronomia ﬁﬁo%
. . Y
Psicologia Humana 77,53%

83,21%

Ingenieria Industrial

Ingenieria Electrénica y
Telecomunicaciones

97,31%

Ingenieria de Sistemas e Informética 85,14%

Ingenieria Ambiental 66,97%

Educacion 66,67%
Derecho >8,90%
Ciencias de la Comunicacion 458190(3»%/?

Ciencias Contables y Financieras 67,84%

Administraciony
Negocios Internacionales

Administracion

REDES SocIALES, SEXO Y SITUACION LABORAL:

Resultados en las Carreras de Ingenierias

La Tabla 4 indica que el 75,7% de los estudian-
tes mujeres y el 91,8 de los varones trabajan. De
ellos, el 66,3% de los estudiantes de sexo femeni-
no y del 76,8% en los estudiantes de sexo mascu-
lino usan redes sociales. Por otro lado, entre los
alumnos que no trabajan y usan redes sociales, el
20,4% fueron mujeres y el 7,1% varones.

Uso de redes sociales en Carreras
de Ingenierias (%)

Situacién Mujeres VBTG TEs Total
laboral (%)
No Usa Sub No Usa Sub
usa total usa total
Trabaja 39 204 243 12 7.1 82 19.8

No trabaja 9.3 66.3 757 15 76.8 91.8 80.2

Tabla 4. Relacién de sexo y uso de redes sociales en las ca-
rreras de Ingenierfas.

Resultados en las Carreras de Sociales

La Tabla 5 indica que el 75,4% de los estudiantes
mujeres y el 86,6% de los varones trabajan. De
ellos, el 64,5% de las estudiantes de sexo femeni-
noy el 71,5% en los estudiantes de sexo mascu-
lino usan redes sociales. Por otro lado, entre los
estudiantes que no trabajan y usan redes sociales,
el 20,7% fueron mujeres y el 9,8% varones.

Uso de redes sociales en Carreras

de Sociales (%)
Situacién Mujeres Varones Total
laboral (%)
No Usa Sub No Usa Sub
usa total usa total
Trabaja 3.8 207 246 36 98 134 114
No trabaja 10.9 64.5 754 15.1 71.5 86.6 88.6

Tabla 5. Relacién de sexo y uso de redes sociales en las
carreras de Sociales.

INTERACCION EN REDES SOCIALES, EDAD Y SEXO

Usando el reporte del sistema de estadistica del
Fans Page de Facebook se obtuvieron los siguien-
tes resultados:

Edad de estudiantes que prefieren Facebook

Conforme se aprecia en la figura 6, los estudiantes
varones entre los 18 y 24 afios (31%), y los estu-
diantes mujeres entre 18 a 24 anos (30%) gustan
de Facebook, no existiendo diferencias porcen-
tuales seglin el sexo de los entrevistados.

Mujeres
| 47% 46%

us fans Todo Facel

Hombres 18-24 2534 3844 e se4
.  ——— 2
B 52% 54% - - 3 1

s fans odo Facel

Fig. 6 Porcentaje de personas a las que le gusta Facebook
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Mujeres

Hombres

| 52%

Mujeres
62%

Hombres

| 38%

471%

52% . —_—
4
30%

52%

Luis Molina Almanza

Porcentaje de las personas visualizaron las publi-
caciones en la pdgina de Facebook

La figura 7 muestra que los visualizadores mds
activos de las publicaciones en la pdgina de Face-
book, en los 28 dias previas a la fecha de consulta
del sistema estadistico, tenfan la edad de 18 a 24
afos, siendo el 30% hombres y 25% mujeres. No
existen diferencias porcentuales considerables en
funcién al sexo entre las personas que visualizan
las publicaciones de Facebook.

Fig. 7 Porcentaje de personas que visualizaron las publica-
ciones en la Pdgina de Facebook

Porcentaje de interaccién: Personas a las que les
gustaron las publicaciones, las comentaron o las
compartieron o interactuaron en la pédgina de
Facebook

En la figura 8 se aprecian diferencias porcentuales
considerables en el nivel de interaccién de los es-
tudiantes con la pdgina de Facebook. Las mujeres,
en casi todos los rangos de edad, tienen 62% de
interaccién y los hombres, 38%.

Fig. 8 Porcentaje de interaccion con la Pdgina de Facebook

4%

Sexo, Redes sociales y Estado civil

Conforme se aprecia en la Tabla 6, el 23.09% de
los estudiantes que estudian en la modalidad a
distancia son casados, el 7.11% son conviviente,
1.36% divorciados, 0.62% separados, 67.61%
solteros y 0.21% es viudo(a).

Mujeres (%) Varones (%)

Total

Usa Sub No Usa Sub (%)

usa total usa total

Estado
civil No

Casado(a) 25.1 184 193 349 245 263 23.1
Convivencia 6.7 55 57 74 85 83 7.1
Divorcio 1.5 1.5 1.5 1.1 13 13 14
Solterfa 65.0 735 723 555 653 63.6 67.6
Viudez 1.0 02 03 01 01 01 02

Tabla 6. Relacién de Sexo, Redes Sociales y Estado Civil

Los valores del estado civil se mantiene dentro del
rango de los promedios generales, independiente-
mente del sexo y el uso o no de redes sociales. Sin
embargo, existen cuatro casos que difieren noto-
riamente del promedio general.

1. 18,47% son estudiantes mujeres que usan
redes sociales y estdn casadas, valor inferior
al promedio general (23,1%) de estudiantes
casados.

2. 73,5% son estudiantes mujeres que usan re-
des sociales y estdn solteras (73,5%), valor
superior al promedio general (67,6%) de es-
tudiantes solteros.

3. 35% son estudiantes varones que no usan re-
des sociales y estdn casados, valor superior en
mds de 10 puntos porcentuales al promedio
general de estudiantes casados (23,1%).

4. 55% son estudiantes de sexo masculino que
no usan redes sociales y estdn solteros, valor
por debajo del patrén promedio general de
estudiantes solteros (67,6%).
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DISCUSION Y CONCLUSIONES

Al realizar la presente investigacién hemos podido
llegado a determinar que la edad promedio de los
estudiantes que estudian en la modalidad a dis-
tancia es de 33 anos en los hombres y 30 anos las
mujeres, lo que representa una edad superior en
casi 10 anos a la edad promedio de los estudiantes
en la modalidad presencial. Esto es una carac-
teristicas tipica en los programas de educacién a
distancia que representan una alternativa para los
indiviruos que no han podido profesionalizarse o
concluir sus estudios en su momento.

Los estudiantes de sexo masculino muestran ma-
yores expectativas para el desarrollo profesional
aun a edades superiores a los 40 afos, a diferen-
cia de las mujeres, género que muestra reduccién
de estudiantes luego de los 35 afios de edad. Es
posible que la carga laboral, las obligaciones fa-
miliares y estados de embarazo y/o maternidad
expliquen dicho declive.

Los resultados también muestran que las mueres
muestran preferncia por las carreras sociales (Psi-
cologia Humana con 77,5% de alumnas, Ciencias
Contables y Financieras con 67,8% y Turismo,
Hoteleria y Gastronomia con 67,6%) a diferen-
cia de los hombres que prefieren las carreras aso-
ciadas a las ingenierfas (Ingenieria Electrénica y
Telecomunicaciones (97,3%), Ingenieria de Siste-
mas e Informdtica (85,1%), Ingenieria Industrial
(83,2%). Posiblemente la preferencia de los estu-
diantes varones por las carreras de ingenierfa esté
asociada al ritmo de trabajo propio de la carrera,
tal como mayor movilidad, desplazamiento a zo-
nas rurales, trabajo en fabricas, turnos rotativos o
regimenes especiales de descanso como en el sec-
tor minero o de hidrocarburos.

Las redes sociales mas utilizadas por los estudian-
tes son Facebook (82,9%), Twitter (15%) y Goo-
gle + (14,5) que son plataformas asociadas con la
distraccién y el ocio. La red social laboral, Linke-
din, muestra baja preferencia (5,7%).

No existen diferencias porcentuales considerables
en el género de las personas que gustan de navegar
o visualizar las publicaciones en Facebook, pero
si existen diferencias a nivel de interaccién (62%
en mujeres y del 38% en los hombres).

Los porcentajes més altos de empleo se dieron
entre los estudiantes de sexo masculino. Asimis-
mo, no necesariamente el uso de redes sociales fa-
vorece la empleabilidad en las estudiantes de sexo
femenino.

Existe una diferencias porcentuales considerables
en el nivel de interaccién que tienen los hombres
y mujeres con la pagina de Facebook; las mujeres
en casi la totalidad de segmentos de edad tiene
cerca del doble de nivel de interaccién que los
hombres, asi a nivel general las mujeres generan el
62% de interaccién de la pagina de Facebook en
comparacién con el 38% de los hombres.

Estos resultados, son similares a los presentados
en la Revista Muy Interesante (Agencia Porter
Novelli, 2012) donde se indica que las mujeres se
conectan mds a Facebook y protagonizan el 71%
de la actividad “fan” diaria y que cuentan con un
8% mds de amigos por término medio en esta red
social.

Adicionalmente al revisar aleatoriamente las
cuentas de Facebook de alumnas se observa en
algunas cuentas una tendencia a la “selfities” y a
la exteriorizacién de sentimiento y publicacién de
los mismos en su muro personales de Facebook.

Es frecuente que las dreas de Recursos humanos
de las empresas utilicen el andlisis del comporta-
miento de los individuos en las redes sociales para
identificar a los mejores prospectos durante los
procesos de reclutamiento o busqueda de talen-
tos. Es posible que el historial de la trayectoria,
comportamiento, publicacién de fotos y otros ac-
tos realizados en Facebook tengan relacién con la
empleabilidad del usuario. Por ello, es necesario
efectuar investigaciones para determinar si el uso
de redes sociales influye en su situacién laboral.
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